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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2014-2019年中国电影院线市场分析与投资前景研究报告》共十章。首先

介绍了中国电影院线行业的概念，接着分析了中国电影院线行业发展环境，然后对中国电影

院线行 业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国电影院线行业面临的机遇及发展前

景。您若想对中国电影院线行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是 您不可或缺

的重要工具。 

    电影产业是指以电影制作为核心通过电影的生产、发行和放映以及电影音像产品，电影衍

生品，电影院和放映场所的建设等相关产业经济形态的统称。 

    2013年全国电影总票房达217.69亿元，同比增长27.51%。其中，国产影片市场份额高

达58.65%，创下近年来历史新高。在过去10年产业化改革成果的基础上，中国电影在产业升

级中释放出蓬勃活力，正越来越深刻地改写着世界电影市场的格局。  2013年全国电影总票房

达217.69亿元 

     2013年我国故事片产量638部，同比减少107部；全国总票房217.69亿元，同比增长27.51％，

其中国产片127.67亿元，同比增长54.32％，占比58.65％。进口片票房90.02亿元，同比增长2.3

％，占比41.35％。截至年底，全国共有银幕18195块,年度新增量为5077块。2013年，海外销售

国产影片45部、247部次，累计票房和销售收入14.14亿元人民币，同比增长33.02％。 
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    2012年，全国电影总票房达到170.73亿元，同比增长30.18%，增速较前一年有所反弹。其中

，国产影片票房收入827319万元，进口影片票房收入879982万元。 

这个数字让中国成为仅次于北美的第二大电影市场。其中，国产影片票房82.73亿元，占全部

票房总额的48.46%，国产电影票房首次低于进口票房，最大原因就是进口配额的增加。 

     资料来源：博思数据整理 

    数据显示，2012年我国生产各类电影893部，同比增长60%；电影总票房170.73亿元，同比增

长30.18%，其中国产片票房82.73亿元，占总票房的48.46%，这也是近十年来国产片票房首次

低于进口片票房。    

    资料来源：博思数据整理 

    2012年2月18日，中国和美国就解决WTO电影相关问题谅解备忘录达成协议，确定在每年20

部进口分账影片配额的基础上，再增加14部进口分账的高新技术格式美国电影，票房分账比

例也由此前的17.5%提高到25%。国产影片市场地位受到极大挑战，压力前所未有。但国产影

片在2012年票房总额中占比超过48%，还是超出中美电影协议签订之初的市场预期，成就来之

不易。 

    据统计，2012年全年累计有21部国产片票房过亿元，6部影片达到2亿元以上票房，3部影片

达到7亿元以上票房，在数量上均超过历年。 

总体来看，中国电影票房连续第十年实现大幅增长，跟2002年9.2亿元票房数字相比，短短十

年增长了18.5倍，创下历史新高。继2010年成为世界第三大电影生产国之后，中国电影总票房

已超越日本，成为全球第二大票房市场。 

    随着电影产业迅猛发展，近年来全社会对投资电影的热情持续高涨。据电影局统计，2012

年我国城市影院全年新增银幕3832块，平均每天全国新增银幕10.5块，且全部为数字影厅。截

至2012年底，全国银幕数从2002年的1845块增加到现有的13118块，增长了7.1倍。 

    院线方面也产生了新纪录。2012年全国共有25条院线年度票房超过亿元，万达、上海联和、

中影星美、中影南方、广州金逸、广东大地6条院线票房则分别超过10亿元。其中，万达院线

年度票房超过24亿元，成为首个年度票房超过20亿元的院线。 

    2012年是中国电影产业化改革的第十年。这一年，随着中美电影新政的签订，中国引进的

进口分账大片增多，中国电影产业积累多年的种种矛盾也在外力作用下暴露出来，中国电影

的投资、创作、发行、放映等领域都迎来了发展过程中的重要拐点。这些拐点，有的是挑战



，有的是机遇，但对一个产业长远的生命来说，它们都蕴含着无限的可能。 

    产业化改革10年来，13亿人口的潜在市场一直被视作中国电影产业最大的&ldquo;红

利&rdquo;，在国产影片市场份额连续9年超过50%以后，进口分账影片配额的增加在2012年改

写了这一成果。越来越多的从业者开始意识到，经过10年产业化改革，以往过度依赖扩大市

场规模为主要驱动的发展模式已经在2012年迎来拐点，创作、营销、发行、放映等环节针对

观众需求进行的精耕细作已经越来越迫切，产业发展究竟以制片为重还是观众为重的问题已

经到了应当被重新考虑的时候。&ldquo;观众到底希望看到什么样的电影&rdquo;，已经成为中

国电影从业者有效规避风险，进而寻求进一步发展的必修课。 

    随着市场细分的信号开始释放，对于中国电影产业来说，另一个看似不那么切近的信息或

许也非常重要。2012年，中国城镇化率已经达到53%左右，这提示我们中国电影产业的市场土

壤可能正迎来新的蜕变，如何在这个时候静下心来研究观众结构的改变带来的市场需求的改

变，进行有的放矢的创作和经营，这关系到电源产业能否把握住下一个发展的重要契机。 

    目前，尽管涌入电影产业的非理性业外资本仍然大规模存在，但行业内部资本、金融资本

等良性资本的理性投资趋势已经较为明显地表现出来：一是随着&ldquo;大片&rdquo;与高票房

之间的必然联系被打破，专业资本已经放弃了对&ldquo;大片&rdquo;项目的过度迷恋，转而更

多地关注对观众需求有所呼应的影片项目；另一方面，影院终端建设的步伐也正在逐渐放缓

，影院项目&ldquo;跑马圈地&rdquo;哄抬价格的时代正在过去，不少人开始将注意力

从&ldquo;圈地&rdquo;向项目评估本身转移。 
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