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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2019-2025年中国智慧燃气市场分析与投资前景研究报告》介绍了智慧燃

气行业相关概述、中国智慧燃气产业运行环境、分析了中国智慧燃气行业的现状、中国智慧

燃气行业竞争格局、对中国智慧燃气行业做了重点企业经营状况分析及中国智慧燃气产业发

展前景与投资预测。您若想对智慧燃气产业有个系统的了解或者想投资智慧燃气行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

          我国大规模开发利用天然气的条件已经成熟。在全球天然气发展的大格局下，中国能源

结构&ldquo;气化&rdquo;进程也在明显加快，我国能源管理部门和能源企业已经意识到了发展

天然气的重要意义，中国已经随着世界的脚步走向以气为主的能源结构调整新阶段，未来天

然气消费将有较快发展。

    据博思数据发布的《2019-2025年中国智慧燃气市场分析与投资前景研究报告》表明：2018

年我国燃气生产和供应业累计出口交货值达21.5亿元，比上年累计增长48.9%。         指标   2018

年12月   2018年11月   2018年10月   2018年9月   2018年8月   2018年7月       燃气生产和供应业出口

交货值当期值(亿元)   2.3   1.8   1.5   1.3   1   1.2       燃气生产和供应业出口交货值累计值(亿元)  

21.5   19.3   15.1   12.2   8.9   9.4       燃气生产和供应业出口交货值同比增长(%)   55.9   44.6   -14.7  

51.2   33.5   -52       燃气生产和供应业出口交货值累计增长(%)   48.9   44.4   -20.4   41.5   15   14.5
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