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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2022-2028年中国高等教育市场现状分析及投资前景研究报告》介绍了高

等教育行业相关概述、中国高等教育产业运行环境、分析了中国高等教育行业的现状、中国

高等教育行业竞争格局、对中国高等教育行业做了重点企业经营状况分析及中国高等教育产

业发展前景与投资预测。您若想对高等教育产业有个系统的了解或者想投资高等教育行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

    高等教育是在完成中等教育的基础上进行的专业教育和职业教育，是培养高级专门人才和

职业人员的主要社会活动。高等教育是教育系统中互相关联的各个重要组成部分之一。它通

常包括以高层次的学习与培养、教学、研究和社会服务为其主要任务和活动的各类教育机构

。20世纪后半叶是高等教育发展史上不寻常的扩展和质变的阶段，社会对高级专门人才需求

的迅速增长以及个人对接受高等教育就学机会的迫切需要，使得高等教育以前所未有的速度

发展，从精英教育走向大众化教育。 
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