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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国音像设备市场分析与投资前景研究报告》介绍了音像设

备行业相关概述、中国音像设备产业运行环境、分析了中国音像设备行业的现状、中国音像

设备行业竞争格局、对中国音像设备行业做了重点企业经营状况分析及中国音像设备产业发

展前景与投资预测。您若想对音像设备产业有个系统的了解或者想投资音像设备行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

              家用电器（HEA）主要指在家庭及类似场所中使用的各种电器和电子器具。又称民用

电器、日用电器。家用电器使人们从繁重、琐碎、费时的家务劳动中解放出来，为人类创造

了更为舒适优美、更有利于身心健康的生活和工作环境，提供了丰富多彩的文化娱乐条件，

已成为现代家庭生活的必需品。

 

                       随着家电下乡并伴着&ldquo;高端家电&rdquo;商品的多样化、系列化，特别是消费

者在收入增加的同时开始关注提高自己的生活质量与品位时，&ldquo;高端家电&rdquo;似乎也

走下了&ldquo;神坛&rdquo;，进入越来越多的普通消费者的家中，更多的消费者成为

了&ldquo;高端家电&rdquo;商品的消费群体，开始享受&ldquo;高端家电&rdquo;生活。

    近年来，中国家用电器和音像器材行业在国民经济增长的推动下，持续保持稳定的发展态

势。

一、现状分析    市场规模稳步扩大：随着居民生活水平的提高和消费升级趋势的加强，家用

电器和音像器材的需求持续增长。特别是智能家电、高端家电产品的普及，进一步拉动了行

业市值的稳步上升。 

     未显示数据请查阅正文 

    据博思数据发布的《2024-2030年中国音像设备市场分析与投资前景研究报告》表明：2023

年我国家用电器和音像器材类商品零售累计值达8718.7亿元，期末总额比上年累计增长0.5%。

虽然增长率相对较为平缓，但在国内外环境复杂多变的背景下，仍展现出行业较强的韧性和

潜力。                   指标2023年12月2023年11月2023年10月2023年9月2023年8月2023年7月家用电器

和音像器材类商品零售类值当期值(亿元)772.5946.1684.5673.1672.2726.1家用电器和音像器材类

商品零售类值累计值(亿元)8718.77970.27025.56344.556554993家用电器和音像器材类商品零售

类值同比增长(%)-0.12.79.6-2.3-2.9-5.5家用电器和音像器材类商品零售类值累计增

长(%)0.50.60.3-0.6-0.40更多数据请关注【博思数据官方网站   http://www.bosidata.com】　　　



数据来源：博思数据整理　　
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